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INTRODUCTION a=»

| UNE
MARQUE
MYTHIQUE

e 1954 — Nord de la
France

e |cone de la confiserie
francaise

e Célebre pour ses
blagues

e Forte valeur
affective,
intergénérationnelle

| RETOUR
AUX
SOURCES

e Retour sous pavillon
francais en 2016

Production
relocalisée

Valorisation du
savoir-faire & de
I’ADN historique

|UN .
PROBLEME

e Faible présence
digitale

e Manque de visibilité
aupres des jeunes

e Peu d'actions
événementielles

IL’ENJEU

Moderniser la
communication

Sans perdre l'identité
de la marque

Renforcer sa présence
dans le quotidien des
consommateur

Stratégie digitale +
événementielle sur 12
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BENCHMARK a=»

| FORT | POSITIONNEMENT | LES CIBLES

MARCHE

e Enfants /[ ados —
découverte, fun

Plaisir simple
Marques tres visibles
(Haribo, Lutti, etc.) Partage & convivialité

\ o
HARIBO d < Xtema ADN populaire &

culturel

e Adultes — nostalgie,
attachement
Forte puissance média e Familles — partage
Capital sympathie
Codes de communication trés fort
souvent similaires

Territoires de
communication saturés
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NOTRE COMMUNICATION a=»

Nos méthodes

| Moments clés axé sur des
animations et événements au

COHIS fje | onn?e, SEMRE | Axe sur les saisons, propositions
Vielemid e et réguliere de nouveautés. L'été
devient un temps fort.

Présent sur les réseaux sociaux
Contenus courts et participatifs
Maintient de I'engagement et
du lien avec la communauté.
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NOTRE COMMUNICATION ==

, , . "
/Tyne année rythmée comme une cour de récré nationale
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NOTRE COMMUNICATION -

Iyne année rythmée comme une cour de récré nationale’
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NOTRE COMMUNICATION -

1yne année rythmée comme une cour de récré nationale’

%3 1313 R RCARAMBAR,
TRANSGENERATIONNEL

®e e
" O
$x T I
6-12 ans 13-17 ans 18 et + Seniors

k_Y_J

Notre idée est de faire comprendre que
méme adultes, on vit encore au rythme de
'année scolaire.
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NOTRE COMMUNICATION a=»

Une communication qui

~  cuit le calendrier scolaire

Avec des temps forts et des temps plus calmes
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NOUVELLE VISION = NOUVEAU SITE

i point centrale et accés facile pour : LE SITE INTERNET ! 77
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EmER

Teme: Ay ”3AR Blagues
CARAMBAL
(ARAMBAR A

3 saveurs gourmandes ]| M
et énergisantes =y ¢ grint fomee |

DECOUVRIR

Actup -~
- Carambal MYRTILLE

| e site internet. pilier central de
la strategie numerigtie

Jeux

Entrez en recre!

Nos Produits $ Le Jeu du Mois

¢ Carambar Original Tente ta chance pour

e Carambar d’Antan remporter un max de
Carambar !

el % EF Go |e— ¢ Carambar Atomic
=3 ' 7 | == t e Carambar Fruités
Scan OR - el e = s -I et = e ,F‘? -4 + Carambar Bubbliz

CDde * Carambar Sour Carambar au Yardland

[l

Vote f s Malabar Découvre notre stand et nos

animations au Yardland festival!

- ' * participation
Sl (R
VOIR LES NEWS >

Objectifs :

@ Centraliser @ Fideliser 0 Faire participer
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NOUVELLE VISION = NOUVEAU SITE

1| ¢ houveau site incarne la modernisation de la marque/’

MODERNE

TYPOGRAPHIES

Poppins > GEOMETRIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789 LISIBLE

PALETTE COLORIELLE

##FA7A9D #FBDFES #FFFFFF #FEF37C
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PLANNING EDITORIAL ANNUEL

1| o QG de I'univers Carambar 7!

DEC
"4 NOEL EN RECRE % -

NDRIER DE LAVENT CAMBJLR

’a‘"

| distribution | :
<ebonbons |
Transformation +|
A

@ TEMPS FORT
TEMPS FAIBLE

10:04
<« Post sss
CARAMBAR @
@carambar&co

@ /) Retour en récré !
Janvier, c’est le moment de reprendre...
mais toujours avec le sourire &
Mini-jeux, blagues de reprise et bonne
humeur au programme @

#RetourEnRécré #Carambar

12:48 - 06/01/2027 - 105 Vues
Q 168 1 403 Q 3k [ 102

Les réponses les plus pertinentes *~

o Postez votre réponse

A Q o Q &
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PLANNING EDITORIAL ANNUEL &

11| ¢ QG de l'univers Carambar (S
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Pour vous « O v Pour vous +
@ CARAMBAR&CO s, Carambar&co
"\_ Paris Paris

: TTEASING DE LA 1

: TEASING anGI'IESIF DE LA KERMESSE
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NOUVELLE GAMME a==»

41N BOOSTER QU’'AVEC DES BIENS FAITS 4

Identité visuelle de la gamme
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NOUVELLE GAMME a==»

41N BOOSTER QU’'AVEC DES BIENS FAITS 4

Identité visuelle de la gamme
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NOUVELLE GAMME a==

144
41N BOOSTER QU’'AVEC DES BIENS FAITS

Les saveurs

Mangue — Boost vitalité
e Donne un coup d’énergie immédiat
e Aide a lutter contre la fatigue
e Gout fruité et tonique

Myrtille — Boost concentration
e Aide a rester concentré
e Favorise la vigilance
e Parfait pour les révisions [ le travail

Spécificités Q‘

Orange — Boost tonus
e Riche en vitamines
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SPONSORS & PARTENARIAT YTB e

ON S’ADAPTE A LA GEN Z

() solipms

> O
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SPONSORS & PARTENARIAT YTB a=»

. 144
415N S'’ADAPTE A LA GEN Z

ados + jeunes Sy
amateurs de divertlssement .
défis, humour et contenus ., 3

et r— 3
FAlTES MOI RlRE
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“a CARAMBAR ' \

%

' Tou.
P D
?& % # . : . _’ ; J."'.

enfants et adolescents, avec un
attrait fort pour le jeune public
et les fans de gaming / humour
léger.
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ROAD TRIP

HNOTRE ROAD TRIP Y
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FESTIVALS / NOTRE PLAN

Un stand Carambar Energy
e Distribution de Carambar Energy
e Zone “coup de boost” pour festivaliers fatigués
e Animations, jeux, défis

e Photos & contenus partageables

[olianalgza

LES OBJECTIFS
e Toucher les jeunes (cible principale)
e Lancer la nouvelle gamme en situation réelle
e Créer du contenu pour les réseaux sociaux
e Associer Carambar a un événement positif & engagé

ACTIVATIONS SUR PLACE
e Distribution gratuite
e Goodies
e QR code vers le site
e Vote [ jeux [ défis
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CONCLUSION ea=»

Carambar devient plus qu’un bonbon

e Une margue-expérience dans le quotidien

e Une narration sur 'année scolaire, rythmée
par des temps forts

e Une stratégie pour toutes les générations

e Un écosysteme cohérent : digital, terrain,
partenariats

e Un point culminant I'été, puis un retour
attendu a la rentrée
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